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Amplia cobertura nacional y presencia en

12 países. 

Empaques, Fundas

Termo formados

Cárnica, panadería, café, 

Gastronómica ,agroindustria



Nos especializamos en el diseño, desarrollo, 

fabricación, maquila y venta de productos, 

ingredientes y aditivos para la industria de 

alimentos en general.

NUESTRA GENTE….

TECNAS S.A.
Fundada el 29 de mayo de 1987

• Logística y operaciones: 93

• Administrativo: 31

• Comercial:  62

• I & D +i:  27

• Control Calidad: 12

Total Empleados : 225



NUESTRO COMPROMISO  

Estamos comprometidos con el crecimiento y 
desarrollo de la industria alimentaria en Colombia, 
a través de una constante investigación y vigilancia 
de las tendencias del mercado; generando 
soluciones y oportunidades para la industria, con 
propuestas de productos innovadores  y 
competitivos para los clientes.

Así cumplimos con nuestra promesa de ser 
siempre…

“Socios en su progreso”



CERTIFICACIONES

Poseemos la certificación ISO 9001 versión 2000 a la 

gestión de calidad, otorgada a nivel nacional por el 

ICONTEC; 

Actualmente estamos en proceso de obtener la 

certificación en HACCP para lo cual ya contamos con el 

concepto favorable en BPM por parte de la secretaria 

de salud (avalada por Invima).

De igual manera contamos con profesionales 

altamente capacitados para garantizar nuestra gestión 

de calidad y por supuesto la satisfacción de nuestros 

clientes.



LLííneas de neas de 
ProductosProductos

EmpanizadosEmpanizados

PanaderPanader íía y a y 
ReposterReposter ííaa

NutricionalNutricional

LLáácteoscteos

GastronGastron óómicamica

ColorantesColorantes

ConservantesConservantes

Limpieza y DesinfecciLimpieza y Desinfecci óónn

SaboresSabores PescaderPescader ííaa

ProteProte íínasnas

SalsasSalsas

CCáárnicarnica



•• VIRGINIA DARE (USA):VIRGINIA DARE (USA): Saborizantes lSaborizantes láácteos y dulcescteos y dulces

•• RED ARROW (USA):RED ARROW (USA): Humos lHumos lííquidos y en polvo; sabores a parrilla, quidos y en polvo; sabores a parrilla, 

sabores rostizadossabores rostizados

•• KALSEC (USA):KALSEC (USA): Extractos de Extractos de especiasespecias

•• SOLAE (USA):SOLAE (USA): ProteProteíínas de soyanas de soya

•• HAIFA (ISRAEL):HAIFA (ISRAEL): FosfatosFosfatos

•• HARMONY (ARG):HARMONY (ARG): Calcio lCalcio láácteo natural, Ferramin,  bases     cteo natural, Ferramin,  bases     

alcohalcohóólicas, Naturalox, Down Col)licas, Naturalox, Down Col)

•• LONZA (SUIZA):LONZA (SUIZA): DHA, LDHA, L--Carnipure, ArabinogalactanCarnipure, Arabinogalactan

•• GLOBE NATURAL (ECU):GLOBE NATURAL (ECU): Colorantes naturalesColorantes naturales

•• CHEMITAL (ESP):CHEMITAL (ESP): ConservantesConservantes

•• GALACTIC (BELG):GALACTIC (BELG): ConservantesConservantes

•• HASENOSA (ESP):HASENOSA (ESP): Ingredientes pescaderIngredientes pescaderíía, empanizadosa, empanizados

Internacionales

REPRESENTACIONES



•• CEREAL INGREDIENTS (USA):CEREAL INGREDIENTS (USA): extruidos de maextruidos de maííz saborizadosz saborizados

•• INTERNATIONAL FIBER CORPORATION (USA):INTERNATIONAL FIBER CORPORATION (USA): Fibras.Fibras.

•• FLAVEX (USA):FLAVEX (USA): ProteProteíínas de colnas de coláágeno y gelatina.geno y gelatina.

•• PAMPA TRADE (ARG):PAMPA TRADE (ARG): Sabores naturales deshidratados.Sabores naturales deshidratados.

•• DIKEN (MEX):DIKEN (MEX): Productos de limpieza y desinfecciProductos de limpieza y desinfeccióón.n.

•• PHARMACHEMPHARMACHEM:(USA) :(USA) Lactium, Phase 2Lactium, Phase 2

Representaciones Representaciones 

•• LEVAPAN:LEVAPAN: LevadurasLevaduras

•• SACEITES:SACEITES: Shortening trans fat freeShortening trans fat free

NacionalesNacionales



Bogota Norte, Dg 88 27-22.  Tel: 6366115

Bogota Sur, Calle 9 68-71. Tel: 4068000

Cali, Calle 66 1N-71 Bodega 17. Tel: 6810618

Barranquilla, Calle 38 46-54. Tel: 3707608

Bucaramanga, Calle 34 32-87. Tel: 6349744

Medellín, Carrera 50G 12Sur-29. Tel: 2854290

Red de oficinasRed de oficinas

Fax: (94) 2553809,  Fax: (94) 2553809,  
A.A. 51040 MedellA.A. 51040 Medellíín  Colombian  Colombia

ee--mail: mail: tecnas@tecnas.com.cotecnas@tecnas.com.co

servicioalcliente@tecnas.com.coservicioalcliente@tecnas.com.co
www.tecnas.com.cowww.tecnas.com.co



OTROS PAISES

Oficinas
-Perú
-Ecuador

Distribuidores
-Venezuela
-Panamá
-USA
-Cuba



LINEA NUTRICIONALLINEA NUTRICIONAL
(Tendencia Saludable en todos los sectores)

• Salud y Nutrición (Nutrientes, ingredientes 

funcionales y Nutraceuticos)

• Innovación y tendencias 

• Desarrollo y maquilas de productos

• Asesoría Técnica, legislación

• Representaciones



PRINCIPALES TENDENCIAS MUNDIALES

Al revisar las más fuertes tendencias en alimentos a nivel 
mundial, encontramos que en general, todos los sectores  
están dirigiendo sus nuevos productos hacia: 

SALUD, CONVENIENCIA, PLACER .

Cuando  analizamos  los lanzamientos realizados en los 
últimos tres años en el sector cárnico, encontramos que 
las principales tendencias son: 

CALIDAD SUPERIOR, SALUDABLE, NATURAL.



IMPORTANCIA DE  LOS ALIMENTOS

FUNCIONALES

INDUSTRIAS DE 

ALIMENTOS

Precio

MERCADEO



LINEA NUTRICIONAL

Campos de Acción

Propuestas basadas 

en tendencias y 

posibilidades, 

asesorías, venta de 

ingredientes

Maquilas (Fórmulas, 

desarrollo, 

producción, calidad, 

empaque..)

Equipo de trabajo: Nutricionistas, Zootecnista, 
Ingenieros de Alimentos, químicos.

Áreas de: Investigación, desarrollo, Innovación, 
calidad, producción, administración, comercial 



II. CARACTERIZACION DE LOS 

PRODUCTOS Y ESTADO ACTUAL



Caracterización General 

• Segmentados por grupo poblacional

• Segmentados por beneficios de salud

• Desarrollados con productos con “Calidad”

• Con  aportes que ofrezcan beneficios “Claims”

de salud (dosis/porción, soporte científico)

• Lo mas “saludables” posible

• Registros sanitarios.

• Análisis de laboratorio

• Soporte científico para claims genéricos

• Apoyo y soporte en etiquetado y rotulado.

• Educación al consumidor (publicidad)



Ejemplos de productos del mercado
(Desarrollo con clientes)

95% fat free and high in fiber.

Light Beef BurgersLight Beef Burgers
Empresa: KlikEmpresa: Klik

Colombia, Sep 2006Colombia, Sep 2006

Fortificado con Vitaminas y 
minerales

Salchicha para niños

Grupo Cárnico Zenú

Colombia. Junio 2008

Hot DogsHot Dogs
Empresa: Empresa: Industria de Alimentos ZenIndustria de Alimentos Zenúú

Colombia, Sep 2005Colombia, Sep 2005

Pork Ham
Company : Carulla Vivero: Carulla Vivero

Colombia, Jul 2007

Premium Ham
Company: Industria de Alimentos 

Zenú
Colombia, Sep 2007





Ejemplos de productos del mercado
(Desarrollos propios)



Maquilas  Bebidas Grupos especMaquilas  Bebidas Grupos espec ííficosficos



Maquilas  DeportistasMaquilas  Deportistas



NUTRICION AND 
HEALTH

Complementos Nutricionales

MaquilasMaquilas



Principales Necesidades

• Métodos analíticos de Nutraceuticos en 

matrices alimenticias.

• Formas de vinculación en investigaciones 

relacionadas?

• Soporte legal, para uso de ingredientes 

reconocidos en otros países y mercados. 

• Nuevas representaciones de ingredientes 

con soportes científicos.



GRACIAS


